Fran insikt till handling. Fragorna handlar om dagens tre teman och ar tankta
att hjdlpa dig att komma vidare i ditt arbete. Fundera igenom, diskutera med
andra deltagare och ta med dig hem till din organisation.

OMVARLDENS KRAV OCH FORVANTNINGAR INSPIRATIONSKALLOR OCH FRAMSTAENDE EXEMPEL VERKTYG FOR EFFEKTIV HALLBARHETSKOMMUNIKATION

Hur paverkas ditt foretag? Var ér ni i dag? Har ni det som behévs framat?

o Har ert foretag i dag kunskaper om kommande o Green-hushing, green-washing, strategi eller o Ar hallbarhetsméalen kopplade till foretagets dvergripande
lagkrav inom EU med mera, eller en plan for punktinsatser? Hur skulle du beskriva er nuvarande strategi — och hur synliggor ni detta internt och externt?
denna kunskapsinhdmtning? kommunikatoin, bade internt och externt? Eller finns det motsattningar (till exempel mellan

s o . 2o

o Hur ser era kunders/malgruppers o Har ni fatt bra respons pa kommunikation fran er sida tillvaxtmal och klimatmal)?
férvantningar ut - och hur kan ni méta dem och vilka slutsatser drar ni av det? Omvéant - har nagon o Har ni bra processer sa att personer som ansvarar
och samtidigt folja lagkraven? kommunikation kritiserats eller bara fallit platt? Vad kan for hallbarhetsarbetet stottar marknadsférare och

orsakerna vara? kommunikatérer med kunskaper, fakta, mal och

maéluppfyllelser?

For varje tema kan du och dina kollegor diskutera och sammanfatta.

* Vad dr vi redan bra pa?
* Vad bér vi gbra béttre - och hur?
* Vad ska vi prioritera?

TEXTILE
TG SUSTAINABILITY

yAIR{I§ BY SWEDEN

THE NATIONAL PLATFORM

Fragorna har tagits fram i samarbete med NORR Agency, som ar inriktade p& héllbarhetskommunikation.
For mer info kontakta Gabriel Arthur, gabriel.arthur@norragency.com



VAD AR VI REDAN BRA PA? VAD BOR VI GORA BATTRE - OCH HUR? VAD SKA VI PRIORITERA?




