


TheKappahl Group.
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360 Kappahl & Newbie storesin
Sweden, Norway, Finland,
Polandand GreatBritain.

e 20 online markets in Europe

4,000 employees in nine countries ~S

142 suppliers in nine countries

40 million products sold per year

5 billion SEK turnover

300 million SEK profit after tax

Number of stores and markets 2 January 2023

Brick-&-Mortar + Shop Online

Shop Online

Production
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Our Businesddea.

Offer affordable and
responsiblefashion forour
customersin aneasyand

iInspiringway.




Sustainability Strategy.

Design.

Strategic cooperation
for a sustainable and
lasting wardrobe

Supply chain.

Strategic cooperation with
sharedresponsibility for
improved social conditions and
environmental impact.

&R

Organizations Consumption.
& stores. Nudge and inspire to more

Social and environmental sustainable options
responsibilityin all activities
and operations.

Kappahl









Health first

33%

Planetfirst

23%

Societyfirst
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Adapting to legislation & customerdemand.

Sustainabilitystrategy

Design
Supplychain

Organisation
& stores

Consumption

Sustainable business model

Produce withhigh
quality & lower
environmental impact
Design for dong life

Guide the consumer to
make conscious choices

Increase longevity

International rules & regulations

EU TextileStrategy
|CC Marketing Code

Empowering consumer
directive.

Environmental guideline

Green claims initiative

Kappahl



What?

Our Toolbox

Transparent, Flawsome
& Humble

Kappahl



Denim fit

Made for more.

~Denim fit

foryou. |+ Madewith less,




Sa tar du hand om dina jeans.

Jeans behéver du inte twitta sarskilt ofta, det ricker att vadra dem vid
behow och ta bort enstaka flackar. Kika pa tvattriden som finns i jeansen
ndr det val 3r dags att tvitta dem.

Made for more.

Visste du att du kan du halvera dina jeans klimatpéverkan genom att anvénda dem dubbelt s3
mycket? Jeans ir dessutom en tidlas och sisongslés gardercbshjilte som aldrig tappar stilen
och bara blir snyggare och skdnare ju mer du amvander dem. Investera lite tid | att verkligen

Har ar vara tips for att fa dina favoritjeans att halla lange:

1. Var smabb med aft punktbehandla fléckar. Lite galltval kan géra un-
derverk. Och du kan slippa tvitta.

prova ut favoriter som du kommer alska lénge. Kika gama i vara denimguider sa hjdlper vi
dig hitta din perfekta passform. 53 att du kan dlska dem annu mer. | vart barnsortiment har vi
dessutom extra slitstarka jeans forstirkfa med Cordura® som later leken halla léngre. Hitta gxia. ——

ekvanliga jeans har.

2.Tém alla fickor, dra upp gylfen och vind dem ut och in nér du tvittar.
D haller fargen bittre.

3. Valj ett skonsamt twiittprogram med lag temperatur. Bra for bade dina
jeans och energifGrbrukningen.

4. 5kippa skiljmedel och anvand kuldrivittmedel, det &r sndllast mot
kladerna.

5. Héngtorka! Undvik att anvinda torktumlare da det sliter onddigt
pé jeansen.

&, Jeans behdvs inte strykas, men en [3tt steaming kan bdde frischa upp
och sléta till en skrynklig byxa.

Hal pa knat?

Eller vill du pimpa jeansen med en personlig
stil? Vara fina lagningslappar later plaggen
leva [@ngre. Stryk pa och var sndll mot dina
klader.

: @ * e Skiink dina klider vidare
Jeans made with
less, so you can

‘love them even

Skank dina klader vidare.

Mar karleken tar shut kan du enkelt [amna in dina gamla jeans i vara
butiker. Vi ser fill att de teranvénds och blir nya favoriter hos ndgon
annan. P s3 satt far dina jeans ett nytt liv samtidigt som vi tillsammans
sparar pa jordens resurser.

Las mer
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Sustainability

Do it

: eretf v%m A\ together!
] ngm 1; \
business plan Sustainability And hte;]\;e\:‘vuanyalong
included

in brand strategy Ownership
throughout the

organization A toolbox

enabling
what and how
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