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Sveriges Miljomal och Agenda 2030-malen

« Sveriges miljomal ar
nationella mal som
bidrar till att na de
globala malen,
Agenda 2030

— Olika lander har
olika
forutsattningar
och utgangspunkt

— De nationella
malen behover
sattas utifran
nationella
forutsattningar e
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Forslag om hantering av textilier —
Redovisning av regeringsuppdrag



http://www.naturvardsverket.se/upload/miljoarbete-i-samhallet/miljoarbete-i-sverige/regeringsuppdrag/2016/redovisade/redovisning-regeringsuppdrag-hantering-textilier-2016-09-26.pdf

Problemanalys

Produktion Konsumtion

* Lagt pris pa. - Hog konsumtion - 14 kg/ pers
jungfruliga ravaror . | a9 efterfragan pa begagnade

* Resursintensiv textilier
produktion « Resursintensiv anvandning

* CO,-utslapp + Konsumenterna har lite

* Utslapp till vatten information om:

+ Kemikalier  produkternas

+ Etc. "miljoprestanda”

* reklamationsratten

» skotsel, reparation

* insamling och
avfallshantering
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Textilavfallet forbranns
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Bakgrund:
Hantering av textilier =>forslag

Hallbar pro ion

Generationsmalet

Minskad klimatpaverkan 3llbar umtion

Giftfri miljo

God bebyggd miljo
Hallbar avfallshantering

Hav i balans samt levande
kust och skargard

Levande sjoar och vattendrag
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Fran regleringsbrev:

Informativa
styrmedel till
konsument

Information om hallbar konsumtion av textilier

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency

Naturvardsverket ska ansvara for att informationsinsatser
genomfors for att 0ka kunskapen hos konsumenter for en
mer hallbar konsumtion av textilier. Naturvardsverket ska
samarbeta med Konsumentverket och
Kemikalieinspektionen

Insatserna ska omfatta konsumenternas kunskap om
textiliers miljo- och halsopaverkan i alla led i
vardekedjan.

Uppdraget bor inledas med en nulagesanalys for att kunna
folja effekten av atgarden over tid och for att mojliggora
malgruppsanpassning av informationsinsatsen.
Nulagesanalysen ska identifiera konsumenters kunskap
om textiliers miljo- och halsopaverkan samt hur
konsumenter agerar idag, hur de vill och kan agera for att
minska sin miljopaverkan av konsumtion av textiler.
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Stod till hallbara
affarsmodeller

Fran regleringsbrev:

Informativa
styrmedel till
konsument

7/ 000 000 kronor far anvandas for information till
konsument om miljo- och halsopaverkan fran
textilkonsumtion samt till bidrag for utveckling av
hallbara affarsmodeller som bidrar till att minska den
miljomassiga belastningen i produktionen och komma
hogre upp i avfallshierarkin
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Syfte och mal med RU

Syftet med informationsinsatserna att 6ka kunskapen hos
konsumenter for en mer hallbar konsumtion av textilier, genom
till exempel 0kad ateranvandning och atervinning.

Mal
* hoja konsumenters kunskap om textilproduktionens miljo-,
halso- och klimatpaverkan och resursforbrukning

« ge konsumenter pedagogiska fakta som visar vilken
paverkan deras konsumtionsval har

 ge rad och tips for att inspirera till att forandra och gora mer
medvetna val kring konsumtion och anvandning av textilier
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Informativa
styrmedel till
konsument

Nulagesanalysens innehall

* Omvarlds- och aktorsanalys
« Konsumentundersokningar

— Webbenkat
S
= — Fokusgrupper
i — Intervjuer

— Intervjuer nyckelpersoner
— Butiksundersokning

» Budskapsplattform

« Kommunikationsplan

» Verifiera fakta och pastaende

e
43
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-

-
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp

Rapport: Hallbar textilkonsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp

5 Rapport: Hallbar textikonsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp

Nar du koper klader eller hemtextilier brukar du da tdnka pa om produkten ar bra
eller dalig ur ett globalt hallbarhetsperpektiv?

m.Ja, det ar viktigt fir mig
m.Ja, det tinker jag pa ibland
m.Ja, det tanker jag pa, men

saknar tillrdcklig kunskap
= Nej, aldrig

Vet ej

T Rapport: Haflbar textkcnsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp

Vilka aspekter tanker du da pa?

Utslapp av farliga kemiska amnen vid produktionen

S
ES

Arbetsvillkor for de som tillverkat ravaran eller produkten 52 %

Vatten-, energi- och resursfarbrukning

45 %

Klimat

.
b
#

Halsa — kvarvarande kemikalier i textilier 42 %

Mikroplaster 3%

Annat, ange | 0%

0% 0% 20% 30% 40% S50% 60% 70% B0% O00% 100%

Flera valalternativ var mdjliga
n: 1882

Rapport: Hallbar textikonsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp

Kopa mer miljomarkta textilier

m[4] Ja, absolut
m[3] Ja, kanske
m[2] Nej, knappast

[1] Nej, inte alls
mVet g

14 Rappoert: Hillbar textikonsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

" Gullers Grupp
Tycker du att du far tillrdcklig information om miljé- och hélsopaverkan
i butiken eller vid e-kép?
mJa
mNej
mVet ej
bl | Rappoert: Hillbar textikonsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp

”Kunde jag onska sa vill jag ha mer info och
att det ar mer transparent! Att industrin kan
vara oppen och arlig.”

Kvinna, 27 ar

”Det skulle man absolut vilja ha. Det kanns
som man inte far nagon information alls.”
Kvinna, 28 ar

”Jag skulle saga att informationen ar
obefintlig. Jag tittar inte och fragar inte.”
Man, 48 ar

22 Rapport: Hillbar textikonsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp
Brukar du stélla fragor om kemikalieinnehall och/eller miljpaverkan vid kép?
u.Ja, ofta
.3, ibland
W Nej, aldrig
Vetgj
23 Rapport: Hillbar textfkonsumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Guilers Grupp

Var far du framst information om textiliers paverkan pa miljé, kemikalier och hilsa?

Annat, ange

Halla Konsument

Vinner

I butiken

Organisationer

Myndigheter

Internet och sociala medier

24 Rapport: Hillar textikensumtion
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Resultat fran konsumentundersokning

Gullers Grupp

Jamforelse mellan var information fas och var en 6nskar fa den
Bla staplar &r var de far information och roda staplar ar var de vill fa information.

Annat, ange

Halla Konsument

Vanner

I butiken

Organisationer

Myndigheter

Internet och sociala medier

25 Rapport: Hillbar textikonsumtion
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Resultat fran butiksundersokning

» Butiksundersokningen styrker de resultat som framkommit i
konsumentundersodkningen pa flera punkter - bland annat i att
utseende, pris och passform ar det avgorande for att kopa ett
kladesplagg.

* Drygt halften av respondenterna tankte vid kopet inte pa huruvida
plagget ar bra eller daligt ur ett globalt hallbarhetsperspektiv. Knappt
fyra av tio tankte pa det och en av tio svarar vet gj

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency 2019-09-17 20
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Nulagesanalys 2018

Konsumentundersokningen visar att konsumenter efterfragar:
 tydlig och enkel information i kopdgonblicket.

» Overgripande information och kunskap.

» kunskap om hur ens egna val paverkar, men inte pekpinnar.

* konkret kunskap om alternativ och vilka val som ar battre.

« att man inte ska behdva soka information - den ska dyka upp.

» att myndigheter star som avsandare for faktabaserad kunskap som ar
trovardig, tankvard och en tydlig "call to action”.

Konsumentundersokningen i butik pekar pa (mindre robust):

» behov foreligger kop

» utseende, passform och pris ar avgorande for manga av de tillfragade
* mindre vanligt att kopa klader i second hand-butiker for att ge bort
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Slutsatser fran nulagesanalysen - inriktning
for fortsatt arbete

Konsumenter behover battre information

- De konsumentgrupper som ar mest miljomedvetna och
forandringsbenagna ar ocksa de som konsumerar mest

- Olika malgrupper efterfragar liknande information

- Manga konsumenter uppger att de efterfragar mer,
tydligare och saklig information

- Manga har inte noterat avsaknaden av information idag
- Fa personer soker aktivt efter information
- Liten kunskap om miljomarkningar

- Liten kunskap om vad man ska gora med textil och
textilavfall man trottnat pa/ar uttjant NATUR

VARDS ¢
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Malgrupp och fokus

Malgrupp:

* unga

e kvinnor
 storstadsbor

Fokus:

* |nitialt fokus pa klader och mode for att successivt
vidga insatserna till andra typer av textilier
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4 Spar

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency
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1. Instagram + Kampanjsajt
2. Riktade informationsinsatser (
event etc)

3. Samverkan med Kommuner,
Regioner och Lansstyrelser

4. Samverkan med Branschen
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Koncept och visuellt uttryck

* Tre myndigheter talar med en rost utifran ett
gemensamt grafiskt koncept och
budskapsplattform

« Uppmuntra och motivera genom inspirerande ton
och pedagogiska fakta

« Fakta: verifierad, saklig, opartisk och transparent
information

* |nitialt fokus pa klader och mode
» "Call to action”
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TEXTILSMART
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Kanalval — Instagramkonto + #Textilsmart

& textilsmart

10 810 [1]
Inlign  Folare  Falier

Textilsmart
Insplratian och tips pd hur du kan bli mer
Hextilsmart. Ett initiativ frén Naturvdrdsverket,

Konsumentverket ach Kemikaliemnspektionen .
www hallakensument.se/textilsmart

Fiilj=s av mi f fashion, fact. 1t
och 12 andra

Féljer ~ Ieddalande

Mandla mer
hallbart

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency 2019-09-17 27



Kanalval - Kampanjsajt

#textilsmart Artiklar  Filmer ~ Om Textilsmart

TEXTILSMART

Du som konsument kan gora skillnad

Sma medvetna val i vardagen bidrar till en mer hallbar planet

-t

® ~—Te y
Pris i butik: Pris for miljon:
ca199 kr minst 2 500 liter vatten

ca 0,5 kg kemikalier
NYPRODUCERAD

2-8 kg vaxthusgaser

Textilsmart &r ett samarbete mellan

Konsument
verket - KO

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency 2019-09-17 28


http://www.naturvardsverket.se/Miljoarbete-i-samhallet/Miljoarbete-i-Sverige/Uppdelat-efter-omrade/Konsumtion-och-produktion/Hallbara-textilier/Textilsmart/

Exempel pa budskap

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency

2019-09-17

29

» Handla mer medvetet — saval i
butiken som pa natet.

» Tank efter innan du handlar pa
natet — onodiga transporter och
returer sliter pa miljon

» Valj miljomarkt: Svanen, EU
Ecolabel, Bra Miljoval och
GOTS. De markningarna staller
krav pa hela textilkedjan och
har en oberoende granskning.
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Exempel pa budskap

» Undvik antibakteriella eller
smutsavvisande klader- de
kan innehalla amnen som ar
skadliga for bade miljon och
halsan.

» Vaga fraga! Kladaffaren ar
skyldig att tala om ifall
plagget innehaller vissa
sarskilt farliga amnen.
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Exempel pa faktabudskap

* "79% av vara kladers totala klimatpaverkan sker under
produktionsfasen” (Naturvardsverket)

« "Det kravs 1 till 6,5 kilo kemikalier for att tillverka 1 kilo klader.
Kemikalier kan skada manniskor och miljon i lander dar
kladerna tillverkas”

(Naturvardsverket och Swerea IVF)

« "Om vi fordubblar livslangden for ett plagg minskar
klimatpaverkan med cirka 50 %” (Naturvardsverket)

« "Over 90 % av all klimatpaverkan fran textilkonsumtionen &r i
dagslaget kopplat till inkop av nyproducerade varor”
(Naturvardsverket och Swerea |VF)
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Referensgrupp (Branschen)

Input fran forra motet

Input pa filmforslag
Kommunikationsmal
Kommunikation med konsument

Onskemal om utbildande material
Onskemal om film — kemikalier, dvergripande om material

Konsumenter anser att det finns formycket info i butik.... Om de
hade mer bvergripande kunskap sa skulle fértagen kunna
fokusera pa mer specifik info (och inte aterge ett helt tank).
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Om Naturvardsverket Kontakt MNyheteroch press A-0  Lyssna Teckensprak €

MILJOARBETE | SAMHALLET
Miljomal & samverkan

VAR NATUR sA MAR MILIGN

Crifufielin
Friufisiu

Fakta & statistik

Inspiration och information till miljdmassigt
hallbar textilkonsumtion

Har har vi samlat inspirations- och informationsmaterial om miljéméassigt hallbar
textilkonsumtion fér vidareférmedlare. Materialet far delas pa webbsidor, i
presentationer och i sociala medier.

E skcevur P oeia @ kontakt ) Lyssna

| regeringsuppdraget Information till konsumenter om textilers miljppaverkan i hela o
virdekedjan tar vi lopande fram inspirations och informationsmaterial. Budskap och Relaterad publikation
innehall ar utformat utifran resultaten fran den konsumentundersikning som

» God |
uppdraget startade med. oda exempe

hallbara texdilier
inom kommuner

> Information om hallbar konsumtion av textilier ; - )
g’--—a- och regioner i

Fir att na ut till medborgare/konsumenter behiver myndigheter och andra aktarer i Sverige
samhillet som star ndra konsumenterna och som pa olika sétt arbetar med texilier L&gg i varukorg
samarbeta. Med aktérer menar vi vidareformedlare sa som kommuner, regioner, Ladda ner (pdf 3,3
foretag, organisationer med flera. MB)
Information Textilsmart
Vi ben@mner var informationssatsning fér Textilsmart. Textilsmart ska dka Textilsmart
konsumenters kunskap om varfor dagens textilkonsumtion inte &r hallbar med tips
om hur man kan kensumera mer hallbart och hur man kan forlanga kladers Fakia och kunskap om hallbara

livslangd. Kampanjen genomfars av Naturvardsverket, Konsumentverket och texilval.
Kemikalieinspektionen.

» Textilsmart pa Instagram
> hallakonsument seftextilsmart

Inspirera till miljomassigt hallbar textilkonsumtion

Tillsammans med det informationsmaterial vi tagit fram vill vi ocksa inspirera » hallakonsument se/textilsmart
vidareformedlare till olika initiativ och aktiviteter dar till exempel materialet kan
spridas. Darfor har vi tagit fram en exempelsamling som visar hur man i olika

VERKET
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T 3 ¢ Nordisk studie 2018

ministerradet

« En kartlaggning av
miljomarkningar och
miljouttalanden som anvands
framforallt pa hemtextil och
klader pa den Nordiska
marknaden.

Miljdpastaenden /
for textilier pa den
Nordiska marknaden

« En strukturerad och tydlig
inventering av tillgangliga
markningar som grund for
vidare studier och arbete inom
nationella
konsumentorganisationer som
kan vara myndigheter eller
frivilligorganisationer.
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| Norge

W hitps://www.nrk.nos/troms/forbrukertilsynet-refser-h_m-for-ulovlig-miljomarkedsforing-1.143 0 -~ @ Sok. Do~
E Kom ihag att tidredo... w NV Internt - Intranet (22 1200 - Copernicus G E-postbekraftelse ED start = =Textilsmart - Halld k... | B start I‘F Mairn Josefi WK Forbruke
I RADIO nk© B
) Logginn
NKK Nyheter ~ Sport  Kultur  Distrikt  Mer v Q Sok

Troms SeNordnytt-TV Valg2019 Tipsoss NRKHvensk Facebookog Twitter Her radiosendinger

Forbrukertilsynet: - H&M driver ulovlig
miljomarkedsforing

Forbrukertilsynet krever at Hennes & Mauritz endrer markedsferingen av
kleskolleksjonen «Conscious», hvor klesgiganten gir inntrykk av a vaere
baerekraftig og miljovennlig. Markedsforingen er ulovlig, konkluderer

Forbrukertilsynet.
%M GROLP ABOUT US BRANDS CAREER SUSTAINABILITY NVESTORS MEDIA
SUSTAINABLE FASHION Ida Thereza Myklebost
Mlany people identify sustainable fashion as just clothes made from SHARE

sustainable mater
further than this a Publisert 7. juni kl. 20:08

Oppdatert 7. juni kl. 22:08
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MILJOSMART KONSUMTION

O.‘.' &
Drivs av Konsumentverket

Hitta person Hitta projekt Forandra beteenden Diskutera Nyheter och event Sok Q

%

art / Seminarium: Ar tréjan grén?

2

Seminarium: Ar tréjan gron? — om
att marknadsfora textilier som
miljovanliga

o
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Inspel

Textilsmart@naturvardsverket.se

Onskemal om material?

Onskemal om filmer?
Andra onskemal, kommentarer och reflektioner?
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